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NOVITAS

Analiza medijske zastupljenosti zena u Pirotskom okrugu

U cilju analize medijske zastupljenosti Zzena u Pirotskom okrugu, Centar za razvojnu
podrsku | inicijativu “NOVITAS” je radio na prikupljanju relevantnih podatka fokusirajudi

se na medije, Zene kao ciljnu grupu projekta | lokalno stanovnistvo u Pirotskom okrugu.
Deo |

Mediji predstavlju jedan od najmocdnijih alata za kreiranje slike | svesti ljudi o datoj
situaciji ili pojavi u drustvu. U tom smislu je stav medija na lokalnom | regionalnom nivu

nezaobilazan kada govorimo o zastupljenosti Zzena u medijskim programa.

Analiza koja je sprovedena u okviru projekta “Zene u fokusu-podréka medijskoj
vidljivosti” je obuhvatila slede¢e medije: Regionalna TV Pirot, Pi kanal koje pokrivaju
teritoriju Pirotskog okruga | pored TV programa imaju | svoje inormativne portale | portal
Pirotske vesti koji ima najveéi udeo gledanosti medju lokalnim medijima. U istraZzivanju su

ucestvovali novinari | glavni urednici medija.

Pitanje: Da li smatrate da su Zene dovoljno medijski vidljive u vasim programima?

Jedan od ispitanih medija je odgovorio pozitivno dok su dva odgovorila da Zene jesu
obuhvacene u njihovim medijima ali da je to u manjem obimu nego Sto je to slucaj to sa
muskarcima. Dalje, oni pojasnjavaju da se u danasnje vreme mnogo manje rade tematske
emisije gde bi bilo mnogo vise mogucénosti | prostora za zene veé¢ da najveci procenat

medijskog prorama zauzimaju emisije informativnog tipa poput vesti, hronika | sl.

Pitanje : Koje su teme dominantne kad su u pitanju Zene u medijskim programima?

Odgovori ispitanih medija su bili priliéno usaglaseni u smislu da su svi naveli kulturu |

obrazovanje, socijalnu zastitu | javnu upravu. Ovo su oblasti gde su Zene dominantnije u



odnosu na suprotan pol i kao sagovornici | kao kreatori odredjenih sadrzaja. Najvecu
medijsku zastupljenost imaju Zene koji su nosioci javnih funkcija Sto je u skladu sa
odredjenim regulativama koje regulisu rodnu ravnopravnost te se u tom smislu | javne

funkcije rasporedjuju medju Zenama | muskarcima. .

Jadan od medija navodi da se u njihovom programu uocava dominanantvno prisustvo
Zena u sferi preduzetnistva | da u toj oblasti gotovo | da nema muskaraca.

Ispitanici ukazuju da problem vidljivosti Zena u medijima treba posmatrati ne samo iz ugla
da mediji treba da se bave nekom temom nego | da Zene nemaju dovoljno inicijative da
“dopru” do medija. Ovu situaciju, ljudi iz medija pripisuju nedovoljnom iskustvu Zzena u
komunikaciji sa medijima,nepoznavanju nacina da dodju do medija, stid da se o temi

govori javno itd.

Koje su preporuke Zzenama od strane medija :

“Budite otvoreni za razgovor na javnim dogadajima ,spremni saradnju sa medijima, koji
Vam mogu biti partneri u daljim aktivnostima.
Budite slobodni da pozovete medije ukoliko imate neSto zanimljivo da ponudite ili imate

neki problem, napisite mejl, ostavite kontakt | ostvarite komunkaciju.”

Deo Il

Zene predstavljaju glavni focus projekta | u analizi se pojavljuju | kao ciljna grupa | to
kako kao akteri sprovedenih aktivnosti na istrazivanju Itako | kao korisnici rezultata
projekta. Stim u vezi sprovedeni su intervjui sa Zenama razliitog starosnog doba iz
oblasti koje ¢e biti predmet dokumentarnog serijala “ Vidljiva” (socijalna politika,
obrazovanje, Zivotna sredina, gradjanski aktivizam, kultura, preduzetnistvo) sa ciljem
sagledavanja njihovih stavova o medijskoj zastupljnosti u ovim segmentima lokalnog

razvoja.

Najveci broj ( preko 55% ) je odgovrilo da se Zene najaktivnije u kulturi | obrazovanju,
nesto manje u socijalnoj politici | civilnom sektoru a najmanje procentualno u upravljanju
Zivotnom sredinom. Interesantno je da sport kao kategorija nije pomenuta niti u jednom

segmentu.

Takdje .vecina Zena je odgovorila da se vise u medijima pri¢a o rezultatima ena nego o

problemima sa kojima se one susrecu. Takodje, kao glavne problem koje treba uvrstiti u



program medija na lokalnom nivou se ti¢u ravnopravnog poloZaja u zaposljavanju,
ostvarivanja iste zarade za isti posao koji rade | muskarci, neplaéeni rad, porodiljsko

odsustvo, nasilje, diskriminacija u svakom smislu...

Zene su navele | pozitivne primere , tj teme koje su medijski pokrenute a ticu se
problema Zena( plac¢eno trudnicko | porodiljsko odsustvo od 100%, Zensko

preduzetnistvo, gradjanski aktivizam Zena...).

Deo Il

Stav lokalne sredine | stanovniStva je veoma vazan o formiranju medijske zastupljenosti
Zena. U tom smislu potrebno je probuditi svest gradjna da je bitno da se o temama koje
su vezane direktno za Zensku populaciju govori glasnije u medijima jer na taj nacin se

resavaju problemi brojnih Zena 3$to bez vidljvosti u medijima | ne moZze biti sagledano na

adekvatan nacin.

Sagovornici su bili ljudi iz sve Cetiri opstine/grada Pirotskog okruga | svi su se sloZili da
muskarci imaju mnogo vecu zastupljenost u medijima od Zena. Ovo narocito vazi za male
sredine gde je retko da se mediji bave Zenama. Ispitanici vezuju Zene za teme o

domacinstvu, zdravstvu, obrazovanju jer kako kazu “tu su sagovorici uglavnom zene”.

Na pitanje koje Zzene u smislu njihove profesije naj¢esce vidjaju u medijima, ispitanici su

jasni da su to politicarke, profesorke | doktorke.

Svi ucesnici analize | istrazivanja su misljenja da u buducnosti treba intenzivnije raditi na

boljoj medijskoj vidljvosti zena.

Pirot, Maj 2024.

"Projekat ,Zene u fokusu - podrska medijskoj vidljivosti!" se realizuje u okviru Programa malih
medijskih grantova koji finansira Ambasada SAD, a administrira Media i Reform Centar
Nis. Stavovi, mislienja i zakljucci izneseni u projektu nuzno ne izrazavaju stavove MRCN i
Ambasade SAD vec iskijucivo autora."



